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19���������������������������������������������������������������� پیشگفتار

فصل اول: مفاهیم و کلیات/21
1. مفهوم‌شناسی����������������������������������������������������������22
1-1. مفهوم تبلیغ در لغت���������������������������������������������22
23��������������������������������������� 1-2. مفهوم تبلیغ در اصطلاح
28���������������������������������������� 2. اهمیت تبلیغ در جهان معاصر
یژگی عصر حاضر������������29 2-1. ارتباطات، تبلیغات و رقابت، سه و
یت‌گرایی جدید و ضرورت ارائه ارزش‌های معنوی اسلام��30 2-2. معنو
2-3. اهمیت تبلیغ در جامعه ایرانی���������������������������������32
36������ 2-4. دشواری تبلیغ در دنیای معاصر نسبت به زمان‌های قبل
37�������� 2-5. تلاش دشمن برای قطع ارتباط ما با افتخارات گذشته
3. ضرورت تحرک و فعالیت در عرصه تبلیغ دین������������������������38
3-1. رسالت سنگین نشر معارف اسلام�����������������������������38
38������������������������������������ 3-2. تبلیغ، غایت رسالت حوزه

فهرست
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42������� 3-3. ضرورت عکس‌العمل در برابر ناهنجاری‌های اجتماعی
43���������������������������������� 3-4. تبلیغ وظیفه‌ای نسخ‌نشدنی
44������������������� 3-5. درجات و عنایات الهی در انتظار مبلغ دین
45���������������������������������� 3-6. لزوم قدرشناسی نعمت تبلیغ
4. ضرورت تبلیغ از منظر متون دینی�������������������������������������46
4-1. آیه »نفر« و وجوب ارشاد جاهل�������������������������������47
4-2. آیات حاوی تواصی و وجوب تبلیغ�����������������������������51
54�������������������� 4-3. وجوب تبليغ همراه با لحاظ شیوه مناسب
4-4. لزوم اتمام‌حجت�����������������������������������������������60
60������������������������������������������������������ 5. عرصه‌های تبلیغ
5-1.عرصه‌ تبلیغ سنتی�����������������������������������������������61
71���������������������������� ین )رسانه‌ای( 5-2.عرصه‌های تبلیغی نو
81������������������������������������ 6. رابطه دانش تبلیغ با دیگر دانش‌ها
82��������������������������������������� 6-1. تبلیغ و دانش ارتباطات
86������������������������������������������� 6-2. تبلیغ و روان‌شناسی
6-3. تبلیغ و جامعه‌شناسی�����������������������������������������88
6-4. تبلیغ و دانش تربیت������������������������������������������88
89������������������������������� 7. ماهیت و روش تحقیق در دانش تبلیغ
91��������������������������������������������������������� جمع‌بندی فصل

فصل دوم: تبلیغ در آیینه منابع و علوم اسلامی/93
93�������������������������������������������������� تبلیغ در قرآن و حدیث
93������������������������� 1-1.غنای معارف دینی، راز گسترش اسلام
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95���� یم و روایات اهل‌بیت؟عهم؟ 1-2. نکاتی در بهره‌گیری مبلغین از قرآن کر
2. فلسفه تبلیغ�����������������������������������������������������������99
100������������������������������������������������������������� 3. فقه تبلیغ
100���������������������  3-1. ضرورت و امکان‌سنجی طرح »فقه تبلیغ«
101������������������� 3-2. برخی سرفصل‌های قابل‌بررسی در فقه تبلیغ
103��������������������������������������������������������� 4. اخلاق تبلیغ
105�������������������������������������������������������� جمع‌بندی فصل

فصل سوم: فرصت ‌ها و آسیب‌ های تبلیغ/107
107����������������������������������������������� 1. فرصت‌های تبلیغ دینی
1-1. رشد حوزه در دهه‌های گذشته���������������������������������107
108��������������� 1-2. نقش عرفان و اخلاق شیعی در جذب جهانیان
1-3. ارتباط حوزه با رسانه‌های جدید������������������������������109
111������������������� 1-4. درخشش انقلاب اسلامی در جهان معاصر
111�������������������� 1-5. فرصت‌های به‌دست‌آمده در عرصه جهانی
115��������������� 1-6. فرصت‌های به‌دست‌آمده در کشورهای مختلف
117����������������� 1-7. ارتباطات مردمی، سرمایه حوزه در تبلیغ دینی
2. آسیب‌شناسی تبلیغ دینی���������������������������������������������121
122������������������� 2-1. دشواری‌ها، آفات و آسیب‌های تربیت دینی
2-2. آسیب‌های تبلیغ دینی�����������������������������������������129
142������������������������������������������������������� جمع‌بندی فصل
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فصل چهارم: راهبردها و راهکارهای تبلیغی/143
143������������������������������ 1. ضرورت بازنگری در راهبردها و شیوه‌ها
144��������������������������� 2. راهبردهای محتوایی در عرصه تبلیغ دینی
144���������������������� یم 2-1. بهره‌گیری از شیوه‌های تبلیغی قرآن کر
145������������������������������ 2-2. شناخت انسان و جامعه معاصر
146������������ 2-3. منطبق‌سازی پیام دینی با انسان و جامعه معاصر
147����������������������������������������� 2-4. پذیرش اصل رقابت
147������������������������������������������ 2-5. پژوهش و تولید فکر
148��� ین و زندگی جدید 2-6. ایجاد پیوند میان دین و معرفت‌های نو
149��������������������������������������� 2-7. نوسازی اندیشه دینی
151�������������������������� یج در فرایند تبلیغ 2-8. توجه به اصل تدر
151��������������� ینش معارف، متناسب با ذائقه‌ انسان معاصر گز  .9-2
152�������������������������������� یمت در تبلیغ 2-10. تعیین نقطه عز
152��������������������������������������������� 2-11. نوآوری در تبلیغ
153��������������������������� 3. راهبردهای عملیاتی در عرصه تبلیغ دینی
153������������������������������� 3-1. استناد به پژوهش‌های میدانی
153���������������������������������������������� 3-2. بهره‌گیری از هنر
154���� 3-3. حضور در نهادهای سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و علمی
یستی مسالمت‌آمیز��������������������������������������155 3-4. هم‌ز
غ با مردم������������������������������������155

ّ
3-5. حفظ ارتباط مبل

3-6. بهره‌گیری علمی از تجارب تبلیغی����������������������������155
156����������������������� 3-7.  بهره‌گیری از کرسی‌های علمی جهانی
156������������������������������� 3-8. توجه به تبلیغ »چهره‌به‌چهره«
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157����������������������������� 3-9. به‌کارگیری شیوه‌های غیرمستقیم
157���������������������������� غ

ّ
3-10. توجه به اهمیت نفوذ فردی مبل

158���������������������� 3-11. توجه ‌به نیازهای متنوّع و متکثّر جهان
159����������� ین روش‌ها با توجه به زمان و مکان 3-12. انتخاب بهتر
3-13. تفاهم و تبادل����������������������������������������������159
3-14. عقلانیت محوری و پرهیز از خشونت�����������������������159
160���������� 3-15. ایجاد هسته‌های معرفتی نشر معارف اهل‌بیت؟ع؟
160������������������������� 3-16. اهتمام به مسائل سیاسی و انقلابی
161������������������������� 3-17. حضور مؤثر در شبكه‌های رسانه‌ای
162������������������������������������������� 3-18. تعامل با دانشگاه
162�������������������� یان نفاق 3-19. توجه به روش‌های تبلیغاتی جر
164����������������� یت تبلیغ دین 3-20. نقش همسران مبلغین در تقو
3-21. توجه به ارتباط خانواده طلاب با حوزه‌های علمیه���������165
166����������������������������������������������� 3-22. اقتصاد تبلیغ
169������������������������������������������������������� جمع‌بندی فصل

غ/173
ّ
فصل پنجم: ویژگی ‌ها و وظایف مبل

173����������������������������������������������������� غ
ّ
یژگی‌های مبل 1. و

173���������������������������������������� 1-1. عزت و اعتمادبه‌نفس
174�������������������������������������� 1-2. تجهیز به فنون و شیوه‌ها
176��������������������������� 1-3. آشنایی با احکام و مبانی اعتقادی
178������������������������������������ 1-4. لزوم همراهی تبلیغ با عمل
182���������������������������������� 1-5. قیام در شب و قیام به انذار
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1-6. داشتن امتیازات شخصیتی�����������������������������������187
1-7. اخلاق نیک��������������������������������������������������190
191������������������������������������������� 1-8. بردباری و استقامت
192����������������������������������� 1-9. برخورداری از نگاه راهبردی
193��������� ین 1-10. اهتمام به آموزش‌های مهارت‌ورزی و فن‌آوری نو
1-11. اقتدار و ارتباط�����������������������������������������������193
194���������������������� یژگی‌های خانواده مبلغ از نگاه اسلام 1-12. و
یژگی‌های مبلغ در سوره اعراف������������������������������199 1-13. و
205�������������������������������������������������������� غ

ّ
2. وظایف مبل

206������������������������������� یزی برای تبلیغ 2-1. مطالعه و برنامه‌ر
2-2. پژوهشگری و اندیشه‌نگری�����������������������������������207
2-3. دفاع از نظام اسلامی�����������������������������������������209
2-4. تبلیغ بدون توقع�����������������������������������������������212
213������������������������������������� 2-5. شبکه ارتباطی اجتماعی
2-6. هجرت برای انجام رسالت الهی������������������������������213
214����������������������������������� 2-7. پرهیز از اختلافات مذهبی
2-8. تعامل، مشورت و تبادل تجارب������������������������������216
217��������������������������������� 2-9. پرهیز از تفرقه میان روحانیت
2-10. شناخت رقیبان����������������������������������������������218
2-11. حضور قوی در مجامع علمی و فرهنگی����������������������218
219������������������������������������������� 2-12. مقابله با بدعت‌ها
2-13. استفاده از هنر و علم�����������������������������������������220
220���������������������������������������� 2-14. اهتمام به نسل جوان
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2-15. توجه به بازسازی و بهداشت مساجد�����������������������222
223������������������������� 2-16. اصل عدم وجود پیامدهای مخرّب
223������������� 2-17. ایجاد اعتمادبه‌نفس در مقابل بمباران تبلیغاتی
224��������������������������������� باره محتوای تبلیغی 3. توصیه‌هایی در
224���������������������������������������� 3-1. سبک زندگی اسلامی
225���������������������� یج فرهنگ شهادت‌طلبی و مقاومت 3-2. ترو
227�������������������������� 3-3. توجه به حجاب و مسائل اخلاقی
227����������������������������������� 3-4. بیان حقوق افراد خانواده
228������������������������������������� 3-5. مسئله افزایش جمعیت
3-6. استفاده از فرصت تبلیغی محرم������������������������������228
3-7. گسترش فرهنگ ماه رمضان���������������������������������230
230���������������������� یق مردم به دستگیری از محرومین 3-8. تشو
231������������������������������������������������������� جمع‌بندی فصل

فصل ششم: الگوهای تبلیغی/233
234�������������������������������������������� 1. بررسی سیره تبلیغی انبیاء
1-1. حضرت ابراهیم؟ع؟�������������������������������������������234
240��������������������������������������������� 1-2. پیامبر اسلام؟ص؟
2. سیره تبلیغی اهل‌بیت؟ع؟�������������������������������������������263
263��������������������� 2-1. نقش تبلیغی و هدایت‌گری اهل‌بیت؟عهم؟
266����������������������������� 2-2. نقاط عطف مواجهات ائمه؟عهم؟
2-3. امام علی؟ع؟������������������������������������������������268
269������������������������������� 2-4. امام حسن و امام حسین؟عهما؟
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277���������������������������������� 2-5. امام علی بن الحسین؟ع؟
279���������������������������������� 2-6. امام باقر و امام صادق؟عهما؟
2-7. امام کاظم؟ع؟ و هدایت شیعیان در اوج اختناق������������283
283����������������������������������������������� 2-8. امام رضا؟ع؟
285����������������������������� 2-9. امام جواد و امام علی النقی؟عهما؟
289������������������������������������ 2-10. امام حسن عسکری؟ع؟
2-11. امام مهدی؟عج؟��������������������������������������������291
3. سیره تبلیغی سایر الگوها و بزرگان دینی�������������������������������291
3-1. حضرت زهرا؟عها؟����������������������������������������������291
293���������������������������������������� 3-2. حضرت خدیجه؟عها؟
294������������������������������������������ ینب؟عها؟ 3-3. حضرت ز
3-4. شهید مطهری؟ره؟ مرجع فکری سالم������������������������298
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سخن مؤسسه
پیروزی انقلاب شکوهمند اسلامی، رسالت حوزه‌های علمیه را دو چندان 
منظور  به  خود  تئوریک  پشتوانه‌ی  تأمین  برای  اسلامی  نظام  است؛  کرده 
تصمیم‌گیری و اجرا باید مبانی علمی لازم را در اختیار داشته باشد، و این عرصه‌ای 
است که حوزه‌ی علمیه در کنار دیگر مجامع علمی باید در آن نقش فعال داشته 
پدید و تولید علوم  یرا بدون گسترش مرزهای علوم اسلامی به مباحث نو باشد؛ ز
یکرد اسلامی، این نیاز پاسخ مناسب نمی‌یابد. ضرورت مجاهدت  انسانی با رو
یی به مطالبات روزافزون و برحقّ جامعه‌ی دینی، آنگاه  علمی به‌منظور پاسخگو
که در نظر داشت؛ اولًا تحولاتی جدید در مجموعه‌ی دانش  به اثبات می‌رسد 
 زندگی انسان معاصر به‌واسطه 

ً
یژه علوم انسانی رخ داده است، ثانیا بشری، به‌و

پیشرفت در علوم و فناوری‌های جدید، دستخوش تطوراتی شگرف شده است، 
 شکل‌گیری نظام اسلامی، فرصت مناسبی را فراروی جامعه‌ی دینی قرار داده 

ً
ثالثا

است تا به اهداف خود دست یابد؛ از این رو سرعت‌بخشیدن به فعالیت‌های 
علمی حوزوی به‌منظور توانمندسازی نظام اسلامی در‌این‌باره ضروری می‌نماید.
که فعالیت خود را از سال 1386 با نظارت علمی  »موسسه اشراق و عرفان« 
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کید بر  کرده است، در عین تأ و ریاست عالی آیت‌الله اعرافی )دامت برکاته( آغاز 
اصالت‌های حوزوی، سعی در رفع نیازمندی‌های معرفتی انسان معاصر دارد؛ از این رو 
مأموریت‌های خود را »پژوهش در زمینه‌ی فقه‌های نو و فلسفه‌های مضاف بر مبنای 
روش اجتهادی در راستای نظام سازی اسلامی«‌، »پرورش پژوهشگران صاحب‌نظر در 
عرصه‌ی فقه‌های نو و فلسفه‌های مضاف و نظام‌سازی اسلامی« و »اسلامی‌سازی 

علوم انسانی« قرار داده است تا بتواند به ایفای نقشی مؤثر در این مجال بپردازد.
خداوند متعال کسانی از جنس بشر را در پرتو وحی برانگیخته و رسالت »تبلیغ« 
دین و تعلیم و تزکیه مردم را بر دوش ایشان نهاده است. در ادامه این نسل پاک 
پرورش‌یافتگان مکتب انبیا و امامان معصوم ؟عهم؟ یعنی فقها و عالمان دینی نیز در طول 
تاریخ، به فرمان خداوند برای تفقّه در دین از میان قومشان، هجرت نموده و پس از 
کسب توانمندی‌های لازم علمی و عملی رسالت خطیر تبلیغ دین را عهده‏دار شده‌اند. 
در این میان، »تبلیغ« که رساندن پیام والای دین خاتم به آحاد انسانها است، به مثابه 
گاهی‌ها و مهارت‌های بسیاری است که در کتاب  یک فن و یک رفتار انسانی نیازمند آ

حاضر تلاش شده در حد مقدور به این مهارت‌ها و اطلاعات اشاره شود.
اعرافی )حفظه  الله  آیت  از حضرت  داند  بر خود لازم می  اشراق  موسسه 
که به دنبال ارائه این بحث در ضمن سخنرانی‌های شیوا و دیدگاه‌های  الله( 
فاخر خود، عنایت خاص در به ثمر نشاندن این اثر داشتند، تشکر نماید و از 
ین  یفی‌پور در تنظیم و تدو تلاش‌های محقق ارجمند حجت‌الاسلام مصطفی شر
این اثر تقدیر نموده و قبول زحمت حجت‌الاسلام حسن حیدرزاده را در نظارت 

یابی آن ارج نهد. و ارز
امید است صاحب‌نظران و اندیشوران دینی، مؤسسه اشراق و عرفان را به منظور 

بهبود تولیدات علمی آینده، از نظرات و پیشنهادات سازنده خود بهره‌مند سازند.
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پیشگفتار
ونَ﴾)توبه/ 122( هُمْ يَحْذَرُ

َّ
عَل

َ
يْهِمْ ل

َ
وا قَوْمَهُمْ إِذَا رَجَعُوا إِل ﴿... وَلِيُنْذِرُ

گسترش دین  تبلیغ، غایة القصوای فعالیت‌های حوزه علمیه و عامل تداوم و 
یات و  محمدی؟ص؟ است. امروزه، گسترش تبلیغ و ارتباطات در سایه گسترش نشر
ماهواره و فضای وب و سینما، ماهیت تمامی فعالیت‌های علمی و اجتماعی را تحت 
و  گاهی عمومی  آ رشد  کنار  در  اندیشه‌ها  رقابت شدید  داده است.  قرار  تأثیر خود 
یت‌گرایی عمومی در دوران پسا مدرن، موجب شده تبلیغ در دنیای معاصر دارای  معنو

یژه‌ای باشد. دشواری و
یشه در عمق  بر سایر ادیان، ر امتیاز  تبلیغ دینی، به‌عنوان یک تکلیف و یک 
یم با بیان وجوب نفر و انذار و بیان شیوه‌های مؤثر ارتباط،  گزاره‌های دینی دارد. قرآن کر

یزی نموده است. اصل تبلیغ را پایه‌ر
ین و گسترده‌ای را  امروزه تبلیغ دینی، فراتر از عرصه‌های سنتی خود، عرصه‌های نو
یی ضرورتی عقلانی  یی اجتناب‌ناپذیر و از سو در برابر خود می‌یابد که ورود به آن، از سو
است. تحول هنر و ابزارهای ارتباطی، امکان ارسال پیام به اقصی نقاط جهان را فراهم 
آورده است. آحاد مبلغین و متولیان تبلیغ دینی با شناخت فرصت‌ها و آسیب‌های دین 
در جهان معاصر و با لحاظ جغرافیای معرفتی جهانی، می‌توانند در حد و اندازه بایسته 
در عرصه جهانی وارد شده و به مدیریت تحولات اسلامی و بین‌المللی بپردازند. 
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ین و بهره‌برداری از راهبردهای تبلیغی از گام‌های مهم در این عرصه است. تدو
یژگی‌ها در خود  مبلغ دین، در جهت تحقق اهداف خود، ملزم به ایجاد برخی و
ین آن‌ها می‌توان به تهذیب اخلاقی و کسب اندوخته علمی اشاره  است که از مهم‌تر
که برخی  نمود. او همچنین طیفی از وظایف فردی و اجتماعی را به دوش می‌کشد 
به‌هیچ‌وجه قابل اغماض نیستند. الگوهای تبلیغی دینی از انبیای عظام تا رسول مکرم 
اسلام ؟ص؟ و ائمه معصومین ؟عهم؟ و برخی تربیت‌شدگان بارز در این دستگاه تربیتی، 
می‌توانند انگیزه‌بخش و راهبر مبلغ در طی مسائل فراوان و جزئیات تبلیغ دین الهی 

باشند.
یتی با  ین یک نظام جامع مدیر یج مکتب اهل‌بیت ؟عهم؟ تدو از دیگر لوازم ترو
ین آن در سطحی بین‌المللی  لحاظ سطوح مختلف اصولی، راهبردی و راهکنشی و تدو
گفتگوی بین ادیانی  که با لحاظ جغرافیای معرفتی جهانی ادیان و مذاهب و  است 
گسترش اندیشه اسلام ناب  کنار لحاظ وحدت اسلامی، درصدد  و مذاهبی و در 

محمدی باشد.
ین برخی مکتوبات و سخنرانی‌های حضرت آیت‌الله اعرافی؟مد؟ در  اثر حاضر، تدو
سال‌های متمادی در حوزه تبلیغ دینی است که تحت اشراف و نظارت عالمانه ایشان 
گردآوری و تنظیم گردیده است. بدین‌وسیله تشکر خود از ایشان را بیان می‌دارم که این 

اثر، از ابتدا تا انتها مرهون تلاش فکری و نظارتی ایشان است.
پشتیبانی  به  اثر  این  آمدن  فراهم  در  که  یزانی  عز دیگر  از  است  لازم  همچنین 
کمال تشکر و امتنان را داشته باشم؛ از جمله برادر  گماردند  و همیاری بنده همت 
یاب،  حجة‌الاسلام حسن حیدرزاده به‌عنوان ناظر پروژه، حجة‌الاسلام شهامت ارز
یراستار و حجة‌الاسلام اصغر صفرزاده معاونت پژوهش مؤسسه  یان و حجة‌الاسلام اکبر
یژه  اشراق و عرفان. همچنین بر خود لازم می‌دانم از همیاری شورای محترم پژوهش به‌و
حجت‌الاسلام موسوی مدیرعامل مؤسسه و سایر کادر اجرایی مؤسسه اشراق و عرفان 

به دلیل بذل توجه و اهتمام خود به بنده تشکر نمایم.
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